UNIVERSITATEA: ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN BUCURESTI
FACULTATEA: Marketing

Program postuniversitar de formare si dezvoltare profesionalad continua: Marketing automation
Forma de invatimant: CU FRECVENTA

Domeniul de licentd pe care se fundamenteaza programul de studii: MARKETING

Calificarea universitara pe care se fundamenteaza programul de studii: Marketing

Competente:
C1.3 Aplicarea metodelor, instrumentelor si tehnicilor specifice activititii de marketing
C2.5 Dezvoltarea si utilizarea bazelor de date specifice activitatii de marketing

C5.4 Analiza si evaluarea tehnicilor de vanzare si a instrumentelor specifice de comunicare

CT1. Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei strategii de munca riguroasa,
eficienta si responsabild

CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipd plurispecializata si aplicarea de tehnici de
relationare si munca eficienta in cadrul echipei

Plan de invatamant
valabil incepand cu anul universitar: 2020-2021

Nr. Disciplina Activitati didactice Numir | Formade
crt. C| S |L|P|AP| credite evaluare
disciplina
1. Concepte introductive de marketing si tehnologie in generarea 6 | 4 -] - - 1
cererii
2. Proiectarea, segmentareasi dezvoltarea audientelor de campanie 4 |6 -] - - 1
3. Dezvoltarea, livrarea si masurarea mesajelor de marketing 4 |16 -] - - 1 E
14116 | - | - -
Total ore 30ore | - | - - 3 credite
Examen de certificare a competentelor - 2 credite E
Rector,
Prof. univ.dr. Nicolae ISTUDOR Decan,

Prof. univ.dr. Calin Petricda VEGHES
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